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¢Qué es la defensa de la competencia? coven
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* Es tipo de regulacion ex-post que promueve un sistema de organizacion de los
mercados que genera los incentivos para que las empresas, maximizando sus
ganancias, alcancen un equilibrio con el maximo bienestar de los consumidores y

una asignacion eficiente de los recursos escasos.

Defender el proceso competitivo con foco en
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Los beneficios de la competencia e
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* La competencia estimula la eficiencia y genera mayores opciones para los
consumidores.

* Algunos beneficios de la competencia:
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% Precios mas bajos

*** Productos de mejor calidad Q La competencia incentiva la
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reduccion de precios, la
L | Mayor variedad de productos -

diferenciacion, la innovacion y
las mejoras de calidad para
buscar ganar mercado
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;Por qué defender la competencia en lugar de regular?
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* Mercados competitivos alcanzan la eficiencia en la asignacion de recursos con
minimos requerimientos de informacion.

* Solo un regulador omnisciente y benevolente puede alcanzar el mismo resultado.

* Ganancias extraordinarias en ciertos momentos dan las senales correctas para
asignar los recursos.
* Libre entrada disipa las ganancias extraordinarias.

* Elfoco debe estar en promover la reduccion de las barreras a la entrada a los mercados.
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Evolucion de la defensa de la competencia =t
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Herramientas de la defensa de la competencia
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Zza Penalizacion de conductas anticompetitivas
* Regulacion de conducta ex-post.

 Carteles y abusos de posicion dominante

A Prevencion de la concentracion cuando pueda generar efectos anticompetitivos.

* Regulacion estructural ex-ante.

» Control de fusiones y adquisiciones.

é’: Promocion de la competencia
\

 Politica proactiva de crear una cultura de la competencia.

* Estudios de mercado y recomendaciones pro-competitivas.
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Los desafios para la autoridad de competencia i
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Independencia politica
Solidez técnica —
Debido proceso Principios

Autoridad antitrust

Previsibilidad | 203
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| ~ Comunicacion eficaz
 Reglas claras  e—e

Cultura de

_ Capacitacién Poder judicial Sociedad competencia
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Estudios de mercado B
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G Abogacia de la competencia

Identificar reformas que eliminen barreras regulatorias
innecesarias.

Clarificar la legalidad o ilegalidad de ciertas practicas.

Derribar mitos sobre el funcionamiento del mercado.
. Mejorar el conocimiento del sector
Objetivos e :

Mejorar el analisis antitrust y de control de concentraciones.

Externalidades a otras areas de politicas publicas.

e Apoyar el enforcement

Detectar evidencia que permita iniciar posibles investigaciones de
conductas anticompetitivas.



Posibles resultados
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Problema @} ., @ Resultado clave
detectado Accion

Recomendaciones de cambios / propuestas
Concientizar reguladores/stakeholders

Derivar a autoridad competente

. =/ . . .

Actividades de difusion / concientizar consumidores

Iniciar investigacion
Clarificar la ilegalidad de ciertas practicas

Remedios estructurales / Regulaciones
Difusion: explicacion sobre funcionamiento del
mercado




Algunos estudios de mercado realizados
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Muchas gracias
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